Как избавиться от воды в тексте?
«Водность» текста – один из основных показателей его качества. Обилие вводных слов, размытость, бесконечные художественные обороты, отступления от темы не только злят заказчиков, но и сводят весь труд копирайтера на «нет». Осилить подобную статью читатель попросту не сможет, что приведет к уменьшению количества потенциальных клиентов. Как же улучшить качество своих работ, привлечь больше заказчиков и стать настоящим мастером в сфере копирайтинга? Попробуем разобраться!
Основные проблемы

1. Превышение объема. Многие новички считают, что написание статьи – полностью творческий процесс, а потому не контролируют полет мыслей. Вам кажется, что дополнительный эпитет, сравнение или поговорка приукрасят текст, сделают его красочным и «живым»? Вы правы, но лишь отчасти. Такой подход оправдан, если вы пишете в художественном стиле, но совершенно не применим к информационному. В последнем случае важна лаконичность. 

2. Недостача символов. Вы уже раскрыли тему, но до требуемого объема не хватает 1000 знаков? Не стоит пытаться «дотянуть» с помощью бесполезной информации или расширения предложений. Поговорите по этому поводу с заказчиком и объясните ситуацию. Если ваша работа действительно хорошая, он прислушается к замечанию и в следующий раз обратится именно к вам.
3. Злоупотребление «красивыми» вступлениями. Начало статьи – это абзац, который заставит дочитать до конца либо покинуть сайт. Именно здесь человек понимает, будет ли ему полезен текст в целом. Представьте ситуацию: вы ищете информацию о том, как победить бессонницу. Находите статью, в которой первая тысяча символов посвящена объяснению важности нормального сна. Продолжите ли вы чтение? Вывод: пространственные размышления автора никому не интересны. 
1. Как написать качественный текст

2. Не отождествляйте профессию писателя и копирайтера. Этим грешат практически все новички. Художественные приемы, которые сделают привлекательным рассказ или роман, лишь навредят обычной публикации в интернете.

3. Составьте примерный план будущей статьи. Какие пункты вы бы хотели осветить? Что требует заказчик? Обозначив для себя содержимое, вы сможете сориентироваться по объему. 

4. Определитесь со стилем. Если он информационный, забудьте, как красочно вы описывали пейзажи в школе, это не пригодится. От вас потребуются четкие факты, изложенные максимально доступным для обычного человека языком. 
5. Просмотрите написанное. Какие слова и фразы можно удалить, не исказив смысл? Обилие вводных конструкций не сделает работу интересной.
6. Длина предложения имеет значение! Рекомендуемое количество слов в одной синтаксической единице – 10-15. Превышение этой цифры приведет к потере первоначальной мысли. Сравните: 
· «Алюминиевые радиаторы, которые входят в систему отопления жилого помещения, разделяются специалистами на три большие группы, агрегаты в каждой из которых отличаются способом изготовления, от чего зависит цена, внешний вид и эксплуатационные свойства».
· «Алюминиевые радиаторы – составляющий элемент системы отопления. В зависимости от способа изготовления их разделяют на три группы. Агрегаты каждой из них отличаются по внешнему виду, цене и эксплуатационным свойствам». 

Чувствуете разницу? 

7. Не забывайте о сервисах проверки. Они определят процент водности и подскажут, что необходимо скорректировать. 
Удачи! 
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